Приложение № 1 
к Договору на оказание услуг по комплексному продвижению бренда Concordia EU Russia  
	
	


	Апрель-май
	Содержание работ

	12 – 18.05 - поиск источников для составления базы, подгот. базы для прозвона

19.05 – 4.06 – выполнение звонков и составление базы контактов
	База данных (единая, интегральная), включает:
- База данных по потенциальным партнерам Concordia и конференции Concordia в России и потенциальным участникам мероприятия (общественные бизнес-организации, союзы, бизнес-клубы, торговые палаты и пр.) по всем регионам России

В работу входит: поиск данных организаций, прозвон и уточнение контактных данных, составление базы.

- База данных по потенциальным информационным партнерам (СМИ, торговые палаты и др. организации) по всем регионам России 

В работу входит: поиск данных организаций, прозвон и уточнение контактных данных, составление базы.

	11-21.05
	Проведение специалистами агентства работы со СМИ: составление базы целевых СМИ (в т.ч. Интернет), прозвон, переговоры, уточнение их заинтересованности в информации о Concordia и мероприятии

	21.05-10.06
	Подготовка и рассылка пресс-релиза о новой инициативе и мероприятии по масс-медиа в России. Отслеживание публикаций. Достижение договоренности об информационном партнерстве с мероприятием. Минимум 4 публикации в профильных СМИ в течение июня. 

Размещение анонса мероприятия в открытых Интернет-источниках для СМИ

	Июнь
	Содержание работ

	1.06 – весь июнь
	Обязанности PR Тrade:

Работа со СМИ: прозвон, переговоры, приглашение на мероприятие и на пресс-обед, подготовка и рассылка пресс-релиза о мероприятии, постоянный контакт со СМИ с целью повышения их заинтересованности и размещения публикаций, аккредитация журналистов на мероприятии, подготовка сценария пресс-обеда, контроль подготовки пресс-обеда, работа со СМИ – информационными партнерами

Подстраховка организаторов: в отношении оборудования

	Июль 
	Содержание работ

	7.07
	Контроль подготовки мероприятия: зал, аппаратура, пресс-обед и пр., работа с информационными партнерами

	8.07
	Организация пресс-обеда: аккредитация, контроль, проведение, сбор спикеров, контроль публикаций, подготовка пресс-папки (печать пресс-папки в типографии потребует дополнительных расходов)

Подстраховка организаторов при проведении конференции

	 8 – 20.07
	ПР после мероприятия:
Мониторинг публикаций по мероприятию, прозвон СМИ, подготовка и рассылка пост-релиза, отслеживание публикаций пост-релиза. Минимум 4 публикации в профильных СМИ по результату мероприятия. 

Составление базы приоритетных СМИ для дальнейшего сотрудничества

	к 25.07 
	Подготовка отчета по всей работе
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